Bazar arasdirmasi taqdimati

REKLAM VASITOLORININ
YARADILMASI VO ONLARIN
EFFEKTIVLIYI 2
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P Arasdirma metodologiyasi

Reklam vasitalarinin yaradilmasi ve onun effektivliyi uzra ‘ ‘
bazar arasdirmasi ¢arcgivasinda

asagidaki arasdirmalar va sorgular aparilib :

- Kabinet arasdirmasi, o ciimladan muxtalif manbalardan alda
edilmis statistik va analitik malumatlar;

- Saha ekspertlariila gosruslar va ekspert misahibalari;

- @hali arasinda onlayn gaydada sorgular;



REKLAM VASITOLIRININ NOVLORI
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P> Reklam vasitalarinin novlari

Moatbao

Daxili
reklamlar




P> Moatbaa reklam vasitalari asagidaki alt kategoriyalara bolintir

1
2
3
4
5
6
7
8
9

. Blank

. Kagiz

. Kraft paketlar

. Katalog

. Roll up

. Setka Vinil

. Katan uzarinda ¢ap
. Qiymat kitabg¢asi

. Poster

1. Stiker vo etiket

2. Sirkatdaxili gaimalar
3. Qeyd kagizlan

4. Polietilen paketlar
5. Pelur kagiz

6. Yapisdirici kagizlar

7. Oziikégiiran kagizlar

1.Flayer
2.Brosur
3.Zoarf
4.Buklet
5.Vizitkart
6.Vinil
7.Banner
8.Plastik kart

(Bank, loyalliq, karti va s.)




P> Promo reklam vasitalari asagidaki alt kateqoriyalara boliiniir

1. Qalom

2. Yaddas karti

3. Powerbank

4. Texnoloji mahsullar
va aksesuarlar

5. Is giindaliklari

6. Qeyd daftarlori

7. Vizitkart qutulari;

8. Acarhiglar

9. Fincanlar

10.Bosqablar

11.Termos va su qablari

1. Divar saatlar
2. Cantalar
(noutbuk, planset va s.)
3. Tekstil mahsullari
(uniforma, papaq va s.)

4. Usaglar u¢iin mahsullar

5. Saxsi istifada mahsullari

6. Hadiyyalik dastlar
7. Alisqan
8. Bayraq

. Masaustu taqvim
. Yaxa karti

. Rozet

. Puzzle

. Masa dasti

. Hesablayici

. Masiistii lampa

. Avtomobil stirlori
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. Fincan althgi
10. Kubok va plaketlar
11. Yastiq

12. Lent lizarinda ¢ap va s.




P> Reklam istehsali avadanliglari

Ofset ¢api avadanhgi;
Ragamsal ¢cap avadanhgi;
iri formath ¢ap avadanhg;;
Naxis tikma avadanhg;
Lazer nagqaslama avadanhigy;
Sublimasiya ¢api1 avadanhig;
Naxis basma usulu ila ¢ap avadanhgi;
ipak capi avadanhgi;
Tampon ¢api avadanligs;

. UV printer Brotherjet 4480
avadanhgy;

11. Flexografik ¢cap avadanhgi

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
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P> Daxili va xarici reklamlar

I

Daxili Xarici

. Metrolarda reklamlar . Qabariq harflarla isigh ¢ol
. Ticarat markazlarinda reklamlari
CINEINEL Vinil va banner montaji
. Mbalumat lévhalari Billboard
. Monitor reklamlar isigsiz ¢6l reklamlari
. Isigh va isiqsiz tablolar isigh va isigsiz tablolar
. Giris lovhalari Laytbokslar
. Promouter masalari Dayanacaq lovhalari
. Stendlar Malumat lovhalari
. Pop up Monitor reklamlar
10 Brandwall 10. Avtobrending

2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.




DAXILI VO XARICI (COL) REKLAMLARI
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P> Xarici (¢61) reklamlan

Col reklami ananavi reklam ndvlarindan biri olub,
mustarilorin  klicada harakati zamani heg¢ bir say
gostarmadan  garsilasdiglart  reklam  formasidir.
Col reklami  maksimal daracada qisa, lakonik,

basadusuilan, saligali, diggati calb edan olmalidir. youg 1ooked

'
< www.StreetMediaGroup.com

Burada reklamin dizayni da son daraca 6namlidir.

DIRECTORY

Col reklamlarindan istifada etmakla siz biznesinizin 24
saat aktiv olan tanitimina nail ola bilar, nazards
tutdugunuzdan daha genis mistari kiitlasina xitab eda o e Lle ﬁ[EJXERTISE
bilarsiniz. Eyni zamanda xususi cografi bodlgaya 2, Smm M[lllh . Vicaisorous.con
fokuslanmaqla, yani ¢o6l reklaminin biznesin hadaf — .

kitlasina uygun arazida yerlasdirilmasi ils onun birbasa
potensial maustarilora xitab etmasina sarait yarada
bilarsiniz. Bundan alava, butin reklam faaliyyatlarinin
effektivliyini artirmaq uctn digar reklam formalari ila
eyni mesajl ifade edan ¢ol reklamlarinin xatirladici
rolundan faydalana bilarsiniz.
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Magazanin, sirkatin va ya har hansi bir obyektin daxili
reklam islari ora galan miustarilarin digqgatini calb
etmak Ucln c¢ox Onamlidir. Daxili reklamin xUsusi
dizayni va 6zlinamaxsus calbediciliyi size alave dayar
gazandiracaq. Bu, sirkatin va ya brendin yaddagalan
olmasi cohatdan da ¢ox shamiyyatlidir.
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P> Reklam dasiyicilarinin névlari

Fardi layihalar asasinda hazirlanmis dasiyicilar

Hava sari

Bir tarafinin reklam sathi 2-4x4-
8m, dayaq dirayinin hindurlayu

2-8m. Birtarafli oldugda arxa tarafi
dekorativ tartibatl olmahdir.

Dirijabl

Fardi layihalar asasinda hazirlanmis
reklam qurgulari hacm-faza
gurulusuna malik olan, ham hacmi,
ham da sathi reklamin yayimi Ggun
istifada olunan qurgulardir.

%,

Xususi tortibat

Qeyri-standart forma va qurulusu,
hacmi va ya sathi reklam yayimi
ucln istifada edilan qurgu.




P> Reklam dasiyicilarinin noévlari

Elektron (ragomsal) Tasviri dinamik dayisan
dasiyici dasiyici

N = N AR
L . =

Monitor Elektron ekran(tablo) Roller Prizmatron

Elektron ekran (elektron tablo)
isig-diodlar, lampalar, digar isiq

.. ] Muayyan vaxt intervali ila Muiayyan vaxt intervali ila
manbalari va isigaksetdiran vy Yy

reklam tasvirlarini diyircakla sinxron dayisan, 6zliinda 3 tarafli
dinamik dayisan 1-3x1.8-4m prizmalari birlasdiran 3x6m va
Olculi qurgu ya 3x12 olculi qurgu

isiq diod (LED), lampa va

isigaksetdiran elementlar
hesabina tasvirin gostarilmasi
Uclin nazarda tutulmus qurgu

elementlar hesabina ekran
sathinda tasvirin gostarilmasi
dglin nazarda tutulmus reklam
gurgulandir.




P> Reklam dasiyicilarinin névlari

Harakatsiz dasiyicilar

Sres

Transparant / banner

Yer saviyyasindan an azi 6m hindurltkds,
bir tarafinin reklam sathinin eni 1.1
metradak, uzunlugu 15 metradak olmagqla

iki ayri dirak, yaxud bina arasinda barkitma
qgurgulari va burazla (metal kandirla) asqi
soklinda yerlasdirilmis qurgudur.

Korpilistii reklam

Korpuustiu reklam korpularin va yerusti
piyada kecidlarinin divarinda (harakat Gc¢ln
nazarda tutulmayan hissasinda) Gfliqi
soakilda yerlasdirilan reklam qurgusudur.




P> Reklam dasiyicilarinin noévlari

Dayanacaq Tumba

ictimai nagliyyat
dayanacagina yerlasdirilan
eni 1.3 metradak, uzunlugu
2.1 metradak, dayaq dirayinin
hindurluyu 0.6 metradak
olan ikiarafli reklam qurgusu

Dairavi va ya U¢
xarici reklam
sothina va daxili
isiglandirmaya
malik reklam
gurgusudur.

e *[E)

Odanis terminali

- Ll
Dayaqli
isiglandirilan qutu Bilbord

Dayagqliisiglandirilan
qutu ayrica dayaqli,
ikitarafli, daxili
isiglandirmaya malik
kicikolgull reklam

qgurgusudur.

Bir tarafinin reklam
sathi 2-4x4-8m, dayaq
dirayinin handurlayu
2.20-8 metradak taskil
edir. Taraflarinin sayi
3-dan cox ola bilmaz.

oood,
oooo”

1

Meqabord

Bir tarafinin reklam sathi
4-6x8-15m, dayaq
dirayinin handurlayu
8-18m. Birtarafli olduqda
arxa tarafi dekorativ
tartibath olmaldir.

Avtomatlasdirilmis satis koskii (vending)

Odanis terminal (izarinda yayimlanan statik
va ragamsal reklam

Avtomatlasdiriimis ticarat koskl Gzarinda
yayimlanan statik va regemsal reklam



P> Reklam dasiyicilarinin noévlari

Kronsteyn panel

Uzaring, isiq va ya
ayridiraklara
yerlasdirilan birarafli
va ya 2 tarafli, daxili

isiglandirmaya malik
kicikolculi qurgu.

Harakatsiz dasiyicilar

oo
oo
oo
oo

Brandmauer

Divar panosu
(branmauer) binalarin
pancaralar olmayan
divarina, yaxud
sathina yerlasdirilan,
xarici isiglandirmaya
malik boyuk 6lcili
reklam qurgusudur.

B[
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Binalarin daminda
harflar va loqotiplar

Harf va logotipin hindurliyd 1-3
martabali bina ti¢lin 1.8 metrdan,
4-7 martabali bina tGg¢lin 3 merdan,

8-12 martabali bina tglin 4
metrdan, 13-17 martabali bina
Uclin 5 merdan, 18 va daha ¢ox

martabasi olan bina listin 6

metrdan ¢ox olmamalidir

O
O
O

O
-
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Fasad reklamlari

Ticarat, ictimai iasa, maisat vo
digar nov xidmat obyektlarinin
giris hissalarindaki fasadlarinda,

birinci va ikinci martabalarin
pancaralari arasinda fasad
uzarinda yerlasdirilan reklam
qurgusu



P> Reklam dasiyicilarinin noévlari

Aciq havada olan
ticarat, ictimai iass,
maisat va digar nov

xidmat obyektlarinda
yerlasdirilan va

YEIHLERGIEINELS

olunan ¢atir saklinda
reklam qurgusu

Ticarat, ictimai iasa,
maisat va digar nov
xidmat obyektlarinin
Uzaring, virinlarin,
bina va digar tikililarin

gap! va pancaralarinin

Uzarina yerlasdirilan
glnluk saklinda
reklam qurgusu

BuUnovra,
flagstok va
parcadan ibarat
ikitarafli
stasionar reklam
qgurgusu

Harakatsiz dastyicilar

A

Afisa stendi

Teatr, kino, idman va
digar kitlavi
tadbirlarin programi
aks olunan, reklam
sathinin eni 2
metradak, uzunlugu
2.5 metradak, asagi
kiinciiniin yerdan
hindurluyu 0.50
metradak olan qurgu

Vinil

Binalarin gapi va
pancaralarinin Gizarina

vurulan polimer
tarkibli yapisgan
reklam dasltyicisi
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P> iri formath ¢ap

iri formatli cap dedikds ic va ¢él reklamlarinin
hazirlanmasinda istifada olunan rulon sakilli materiallar
Uzarinda ¢ap nazarda tutulur. Bu cap ndvi asasan
kagiz, vinil, banner, flesk, tekstil, holst va s.
materiallarin ¢capi zamani tatbig olunur. Onlardan da 6z
novbasinda reklam xarakterli konstruksiyalarin
yigilmasinda, nagliyyat vasitalari Uzarinda reklamlarin
yerlasdirilmasindsa, vitrinlarin Gzlanmasi kimi islarda
istifada olunur. iri formatli caplarin tatbiqi néviina géra
solvent va ekosolvent kimi kateqoriyaya ayrilir.
Ekosolvent cap asasan interyer, solvent isa eksteryer
cap islari Ugtin nazarda tutulmusdur. Bela ¢api hayata
keciran avadanliglar 1440x2882 dpi icazays gadar va
saatda 52 kv.m tam rangli cap imkanina malik olurlar
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P> Ragamsal ¢cap texnologiyasi

Ragamsal cap bu sanayesinin an operativ texnologiyasi
hesab olunur. Bu texnologiyada hec alava proses olmadan
verilanlari komputerdan birbasa daxil etmak va ¢ap

etmak miamkunlayu sifarislarin operativ yerina
yetiriimasina imkan verir. Mlasir program taminati isa
malumatlarin ¢cox gisa vaxtda ¢apa hazirlanmasini tamin
edir. Bu da iri hacmli sifarislarin daha tez hazirlanmasina
imkan yaradir. Nisbatan az tiraja malik sifarislarin cap
olunmasinda bu texnologiya daha rentabellidir. Burada
giymat sifarisin migdarina géra muiayyan olunur.

Ragamsal texnologiyadan istifada edarak sifariscinin
istayina uygun qisa vaxt arzinda cap sonrasi xidmatlar da
gostarmak mimkuindur. Bu da gorilan isin keyfiyyatini bir
gadar da yuksaltmis olur.



AVADANLIQLAR
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P> UV Printer Brotherjet 4480 avadanlig

UV c¢ap avadanhgi 2003-ci ildan
reklam va promo bazarina daxil
olmus va hal-hazirda muasir dovriin
talablarina uygun olaraq
tokmillasmakdadir. Brotherjet 4480
UV plansetli printerinin cap sahasi
420x600 mm taskil edir. Bu
avadanlig EPSON DX5 cap bashgi ila
calisaraq 2880x1440 dpi icazaila
foto keyfiyyatli goriinti realiza edir

Qiymati: 3000S-dan baslayaraq
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P> Xerox Versant 80 raqgamsal ¢cap avadanhgi

Xerox Versant 80 ragamsal ¢ap E— 5 V
avadanliginin Azarbaycana yeni ’ i
gotirilib. Bu c¢ap avadanhgi [ — — | %
digarlarindan cap suratine goéra ——

xeyli farglanir. Bela ki, Ultra HD
texnologiyasina asaslanaraq
galinhgr 52-350 g/m2 arasinda
olan materiallarda tam rongli
rejimds dagigeda 80 varag cap
etmak imkanina malikdir. Eyni
zamanda c¢ox kicik olcili yazilarin
tam doagiq gorintuds c¢ap
olunmasi mimkuinddr.

Qiymati: 8200S-dan baslayaraq
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P> HP Latex 360 iri formath ¢cap avadanhg

HP Latex 360 iri formatl cap avadanhgi
yuksak slratle  yiksak  keyfiyyatin
ahangini 6zlinda birlasdirir. Maksimal cap
sahasinin eni 1620 mm taskil edir. Cap
surati keyfiyyatdan asili olarag saatda
91m2-a2 barabardir. 8 diym sensor
ekrana malikdir. Katriclarin say1 7 adad,
cap bashiginin sayr iss 6 adaddir. Bu
avadanliginda c¢ap olunmus mahsulun
keyfiyyati onu ham ¢ol reklaminda, ham
do interyer dizaynda istifades etmaya
imkan yaradir.

Qiymati: 7100S-dan baslayaraq
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P> Docucolor 252 ragamsal ¢ap avadanhgl

Bu avadanlig ag-gara rejimda - 65 varaq (A4

o

format), rangli rejimda isa - 50 varaq (A4 format)

cap etma imkanina malikdir. Ragamsal lazer cap

avadanliginda lazerlar dagiq fokuslasmaya malik
olmasi naticasinda c¢ox nazik stialar amala galir

vo bu da fotohassas barabanin lazimi sahalarina
tasir gostarir. Mahz bu xlsusiyyata gora muasir

b
Y

rogamsal lazer printerlar yuksak cap icazasina
malikdirlar. Onlar ag gara rejimda 600x600-dan
1200 x1200 piksela qadar, rangli rejimda isa
9600x1200 piksela gadar ola bilar. Eyni zamanda
cap avadanhginda yerlasan CREO kontrollerinin
komayi ile butliin cap prosesina nazarat etmak
mumkundur.

Qiymati: 45005-dan baslayaraq
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P> Lazer naqqaslama avadanhgi

Lazer naqgaslama gorintint har hansi bir
mamulatin Gzarina fokuslasmis lazer siasi
vasitasilo hakk olunmasidir. Bir qayda olaraq
goruntd muayyan darinliya - relyefa malik
olmalidir. Bir gayda olarag mamulat Uzarinds
alinan goruntu loqo, yazi, har hansi bir

ornament va vya sakil ola bilor. Lazer 4
avadanhginda stalanmadan amala galan isiq e ||
tam olaraq fokuslasma alde etmak va ' S
naqgaslanacag materialin Gzarina dismak
Uclin ya glzgu sistemi ya da optik lif vasitasila
linzaya oturilir. Bu zaman linzadan mamulata
gadar olan masafa na qgadar yaxindirsa bir o
gadar naqgaslanan sahada fokuslasmis sla
daha daqiq va nazik olacaq. Lazer naqqgaslama
zamani  mamulatin  Ust qgati  soyulmasi
naticasinds mamulatin sathinds darinlik amala
golir. Naticada zaruri olan gorinta alda edilir.

Qiymati: 65005-dan baslayaraq
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P> Naxistikma avadanhgi

Tekstil Uzarina goruntinin daha uzunmuddatli
va dagiq hakk olunmasinin tsullarindan biri da
naxistikmadir. Muasir tikis avadanhglari farqli
galinligda va fakturada parga ila ¢alisan
programlasdiriimis mexanizmlardir. Bela
mexanizmlarin yuksak istehsal gabiliyyatina va
funksionalliga malik olmasi tikisin siratindan,
keyfiyyatdan va gorintinin daqigliyindan
asthdir.

Qiymati: 700S-dan baslayir
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P> Tampon ¢api avadanligi

Tampon c¢api - tasviri cap formasindan
(klise) elastiki tampon vasitasila cap
olunan satha o6turilma Gsuludur.

Bu, tez va ssamarali cap Usuludur. Cap
formasinda tasvir birbasadir. Cap
asagidaki ardicilligda bas verir:

e Cap formasinda boya endirilir.

e Boya barabar yayilaraqg artigi rakella
xaric edilir.

e Bundan sonra tampon ¢ap olunan
satha basilir ve artiq gorintd hazirdir.

Qiymati: 2400S-dan baslayaraq




P> Sublimasiya ¢api avadanhgi
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Genis ¢esidda mamulatlara tatbiq olunan ¢ap
texnologiyalarindan biri da sublimasiya capidir. Bu
cap novi 180-220°C temperaturda va tazyiqla
istanilan gorintini ¢ap olunmus xUsusi kagizdan
birbasa mamulatin tzarina hakk olunmasi ila hayata
kecirilir. Bela cap adatan termoemala davamli tekstil
mamulatlari va promo mahsullar Gizarinds hayata
kecirilir.

Sublimasiya ¢api digar cap novlarindan fargli olaraq
tekstil Gzarina ylksak keyfiyyatda foto goriinti hakk
etmak igtidarindadir. Bu texnologiya atraf mihitin
tasirina davamli parlaqg ranglar alde etmaya imkan
verir. Tekstil Uzarinda sublimasiya capinin xdsusi
talablari vardir. Bu talablara: parcanin 100% sintetik
lifdan ibarat olmasi, yalniz ag parcaya gorintinin
hakk olunmasinin mimkunliyul, parcanin 200-220°C
temperatura 40 saniya davam gatirmasi va s. aiddir.

Qiymati: 26005-dan baslayaraq




AZORBAYCANDA DAXILI VO XARICI REKLAM
ISTEHSALI iLO BAGLI BOZi QAYDALAR
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P> Daxili va xarici reklam istehsalinda mévcud olan gadagalar

e Sertifikatlasdirilmali olan, lakin sertifikatlasdirilmamis amtaalar;

e istehsalina (satisina) lisenziya talab olunan, lakin barasinda bela lisenziya verilmayan
amtaalar;

e Hoakim resepti asasinda buraxilan darman vasitalori;

e Dopinq vasitalari;

e stifadasina (tatbigina) Azarbaycan Respublikasinin Sahiyya Nazirliyi tarafindan icaza
verilmamis tibbi tayinath texnika, mualica, profilaktika, diagnostika va reabilitasiya
metodlari, o cimladan hipnoz seanslari, kontaktsiz, psixi va ya bioenergetik tasira
asaslanan mualica metodlari;

e Hamilaliyin slini yolla pozulmasi Gzra tibbi xidmatlar;

e SiUni mayalanma Uzrs tibbi xidmatlar;

e Tutun, tutin mamulatlari va onlarin lavazimatlari, o ciimladan tanbaki cubuqglari,
galyanlar, elektron siqgaretlar, sigaret kagizlari, alisganlar;

e Satisa cixarilmasi barada garar gabul edilmamis giymatli kagizlar;




P> Daxili va xarici reklam istehsalinda mévcud olan gadagalar

e Kecirilmasi gadagan edilmis stimullasdirici lotereyalar va geydiyyata
alinmamis digar lotereyalar;

e Azarbaycan Respublikasinin Gancler ve idman Nagzirliyi tarafindsn
taninmamis va idman novlarinin dovlet reyestrine daxil edilmamis idman
novleri;

e Qumar oyunlari,

e Pornografiya;

e “Mulki dovriyyanin muayyan istirakcilarina mansub ola bilan va dovriyyada
olmasina xususi icaze asasinda yol verilan (mulki dovriyyasi
mahdudlagdiriimig) asyalarin siyahisi haqgginda” Azarbaycan
Respublikasinin Qanunu ile muayyan edilmis amtaaler;

e “Mulki dovriyyada olmasina yol veriimayan (mulki dovriyyadan ¢ixariimis)
agyalarin siyahisi hagqginda” Azerbaycan Respublikasinin Qanunu ile
muayyan edilmig amtoalar.
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P> Aciq makanda reklamin qiymati naya asasan hesablanir?

Aciq makanda reklam yerlasdirilmasina icaza
verilmasi tUclin dovlat risumu va yayim haqqi
Prezident ilham 9liyevin 19 dekabr 2017-ci il tarixli
Farmanina asasan tanzimlanir. Umumilikda
reklamlarin giymati onlarin effektivlik daracalarina
gora muayyanlasir. Qiymatlar tanzimlanarkan onun
Olcusu, yerlosma yeri, nagliyyatin intensivliyi, kii¢ca
va meydanlarin sixligl va digar amillardan alavs,
reklam dasiyicisinin névi — yani bilbord, rolap,
prizmatron va ya basqga biri olmasi da nazara alinir.
Paytaxtdan bolgalara dogru istigamatlandikcs,
istehlakgilarin sayi azaldiqgca tatbiq olunan
risumlarin mablagi da differensial asasda
hesablanir.




YERLI SIRKSTLOR



l,

sarf!

P> Osas oyuncular

%

Bazarin asas oyunculari istehsal daxil
alinda daha ¢ox xidmat novii
toplayanlardir. «ideart», «Vitam»,
«ELCOM group», «cAdMedia» kimi
agentliklar boyuk paya sahibdilar. Yeni
acilan va boylya bilmayan agentliklar

macbur olaraq bahali avadanliglar ala _—
bilmadiklarina gora istehsal glicli olan S
sirkalarla calisirlar.
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Universal Poligraphy

Moon Group

Maxprint.az

Creatime.az
Paket.az
Maxofset

Promoline.az

Elcom Group

Promoplus.az
Admedia
Nurart.az
Printex.az
isar Group

P> Promo va matbaa reklam névii iizra yerli sirkatlarin siyahisi

Moatboao

Sarq-qarb
Maks Ofset
Printline.az

Creatime

Moon Group
Allprint

ideart
Vitam
Piramida
Bilboard.al
Billboard.az
Innomark
Uniform Express

I

ly

sarfcrou




P> Xarici va daxili reklam névii lizra yerli sirkatlar siyahisi

Xarici Daxili

Poster
Mirror
ADV
Innova
ideart

Elcom Group
Promoplus.az
Admedia
Universal Poligraphy
Moon Group

Vitam
RMM
Air media
New Line

Maxprint.az
Creatime.az
isar Group
innomark
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P> Tominatgi va istehsal fabrikina sahib yerli sirkatlar siyahisi

Taminatc Istehsalg

Maxprint.az Elcom Group
Admedia Admedia
isar Group Allprint
Pluto Promo innomark
Allprint Uniform Express
ideart ideart

Vitam Vitam

Piramida
Bilboard. al
Billboard. az

innomark




Poster Mimc
Mirror Mmc
Adv Production Mmc
Rmm Qrup Mmc
Renessans Reklam Mmc
Smart Way Mimc
Olive Ads Mmc
Air Group Mmc
Jcdecaux Azerbaijan Mmc
Kontur Reklam Mmc
Istanbul Reklam Market Mmc
Setline Mmc
Brand Media Group Mmc
Azreklam Mmc
Mediacity Mmc
Qizil Qalam Mmc

P> Bilbordlar lizra Dévlat Reklam Agentliyinin taqdim etdiyi operator agentliklarin siyahisi

New Line Mmc
Artmood Agency Mmc
Conub Reklam 12 Mmc

Reklam Layiha Mmc
Brg Mimc

D Group Mmc
Yolreklamservis Mmc
Azaravtoreklam Mmc

Admedia.Az Mmc
Project
Fleksibl Solutions
(Qlobus International
Grand Media
Nihat-2015 Mmc
Upmedia Mmc
Next Media




BOZI STATISTIK GOSTORICILOR



P> Azarbaycan Dovlat Reklam Agentliyinin 2019-cu ilda verdiyi hesabat

Olka tizra aciqg makanda reklam yerlasdirilmasina dair sahibkarlarla baglanilmis icaza miiqavilalari asasinda
57494 reklam daslyicisina icaza sanadlari verilmisdir.

13710

Regional idaralerde miiqavile ve icaza sanadlari sayinin nisbafi

10561
9945

7441
6855

4842

4802

Baki SRi Sumgayit RRi Barda RRi Ganca RRi Saki RRI Quba RRIi Lankaran RRi Sirvan RRI

4035

4700
3210

2760 2793 -

I 1673 I 1651 1545 I

® Migavila sayi M icaza sayi



EFFEKTIVLIYIN OLCULMOSI UCUN 9SHALI
ARASINDA SORGU
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P> Reklam névlarinin effektivliyinin 6l¢iilmasi tizra ahali arasinda onlayn sorgu

Cins

® Qadin = Kisi m 18-25 m 26-35 ™ 36-45 ' 46-59 m 60+



P> Reklam névlarinin effektivliyinin 6l¢iilmasi tizra ahali arasinda onlayn sorgu

Taxmini ayliq orta galir

1.90%

1.40% o

7.50%

A

®m >500 Azn = 501-1000 Azn = 1001-2000 Azn 2001-3000 Azn = 3001-4000 Azn ™ <4000 Azn



P> Reklam névlarinin effektivliyinin 6l¢iilmasi tizra ahali arasinda onlayn sorgu

Tahsil

m MNatamam orta ®mOrta = PMNatamam ali ®Al



Ustalar arasinda sorgular v sarferoup

P> Miistarilar Giglin an vacib amil mahsulun keyfiyyati va ustanin taklifidir.

Hansi reklamlar daha ¢ox diqqgatinizi ¢cakir? Zashmat olmasa 5 balliq skala ila qiymatlandirin
(5 - Cox diqgatimi ¢akir; 1 - He¢ diggatimi ¢cakmir)

Magaza yaxud obyektlarin garsisinda olan kreativ ¢ol reklamlari
Ticarat markazlari ve parkinqglardaki isiqli monitorlar

Yol kanari Iévhalarda olan sakil reklamlar

Kataloq (Mahsullarin va xidmatlarin oldugu kitabga)

Yol kanari I6vhalarda olan video reklamlar

Metrodaxili reklamlar

Brosur, Flayer (Evlarin qapilarina asilan va ya kligada paylanilanlar)

Avtomobil va avtobuslar tizarindaki reklamlar

o
o
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Hansi reklamlar siza bezdirici galir?

Brosur, Flayer (Evlarin gapisina asilan va ya kiicada
paylananlar)

Merodaxili reklamlar

Avtomobil ve avtobuslar tizarindaki reklamlar

Kataloq (Mahsullarin va xidmalarin oldugu kitabga)

Yol kanarinda olan sakillar reklamlar

Yol kanarinda olan video reklamlar

Magaza yaxud obyektlarin qarsisinda olan kreativ ¢ol
reklamlari

Ticarat markazlarinda va parkingdaki isigli moniorlar

50%

60%



P> Reklam névlarinin effektivliyinin 6l¢iilmasi tizra ahali arasinda onlayn sorgu

Hansi reklamlar alicilig davranislariniza daha ciddi tasir edir? Bir ne¢a cavab isaralaya

Magaza yaxud obyektlarin qarsisinda olan kreativ ¢o6l bilarsiniz.

reklamlari

47%

Katalog (Mahsullarin va xidmalarin oldugu kitabga) 42%

Ticarat markazlarinda va parkinqdaki isighh moniorlar 37%

Brosur, Flayer (Evlarin qapisina asilan va ya kiicada

29%
paylananlar)

Yol kanarinda olan video reklamlar 26%

Yol kanarinda olan sakillar reklamlar 23%

Avtomobil va avtobuslar tizarindaki reklamlar 17%

Merodaxili reklamlar 17%

=)
X

10% 20% 30% 40% 50%

=%



MUTOXOSSIS ROYI



sarf!

P> Miitaxassis rayi

Avadanhliqlar

o

Hec bir avadanliq yerli istehsal deyil. 9sasan Cindan
gotirilir. Hatta Turkiyadan galan avadanliglarin da ¢oxu
Cin istehsalidir. Novbati sirada Yaponiya, Tlrkiys,
Almaniya, Italiya galir. Avadanliglar gliciina géra
giymatlara boéllinur. Daha bahali islari Rolland, Mimaki
kimi avadanhglarla istehsal edirlar. 9sasan HP Latex,
Docucolor, Xerox, Epson, Vutek, Durst, Muteh firmalari
istifada olunur. Zaif da olsa hazirda sektor lizra l[azim ola
bilacak bitin avadanhqglar var.

Olkaya gatirilacak har hansisa avadanligi mitlag rasmi
dilerdan alda etmak lazimdir. Qara bazarda keyfiyyatsiz
zomanati olmayan xususila Cin istehsali xeyli avadanliq
var. Rasmi dilerlar zamanat soartlari ila verirlar.




P> Miitaxassis rayi

Xammal

Xammal materiallari da avadanlq kimi demak olar ki,
har biri xaricdan gatirilir. Buraya avadanhqlarin ehtiyyat
hissalarindan tutmus, kagiz materiali, boyalar ve s. da
daxildir. Mutaxassislarin fikrince imumiyyatla bazarda
bu isla masgul olan sirkatlar zaif islayirlar. Sifarislar ya
sabit keyfiyyatda olmur, ya da zaman baximindan
agentliklari gecikdirirlor. Gomruk gaydalarinin
sadalasmasi sektorun canlanmasi tglin ¢ox vacib
amildir. Halaki agentliklar bu barada xeyli ¢atinlik
cokirlar. Qiymata da tasir edan bu kimi amillar sifarislari
xususila Baki sahari il sarhadlayir. Regionlarda vaziyyat
umumiyyatla acinacaqglidir. Sahanin inkisafinda birbasa
regionlarin bu sahaya maraqgli olmasi da mihim rol
oynayir.
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P> Miitaxassis rayi

Problemlar

LN
o

Satis menecerlari adatan ustalari dinlomak
istamirlar. Onlarin rayini almadan mustariys vaxt
deyilir, bu proses cox vaxt tayin olunan vaxtdan
gec tamamlanir. Belada isa ustalar edatan talasir
va is keyfiyyasiz basa galir. Satis menecerlari isa
goturularkan xususila onlara ustalarin is prinsiplari
oyradilmalidir.

Har bir agentliyin adatan 6z sablonlari olur. Riska
vo alava xarclara getmamak lg¢un bu sablonlari
cox dayismirlor. Belada da yeni ideyalar yaranmir,
inkisaf langiyir.

Mustarilor ideyalari bayansalar da budca
ayirmirlar. Sirkatlords savadli reklam
mutaxassislari azdir.
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P> Miitaxassis rayi

Ustiinliik verilon mahsullar

Yeni yaranan va kicik sirkatlar asasan promo, kicik
matbaa mahsullarina dnam verirlar. Umumilikda xisusils
isigh harflar, bilboard, buklet, vinil, banner va yol kanari
videolara muraciat edilir. Sebabi bu mahsullardan daha
tez geridonus ala bilmalaridir. Paket, kicik matbas
mahsullari illardir asasan eyni formalarda ¢ap olunur. Har
hansi bir yenilik olmadigindan va istehsalatda standart
sablonlar lGzarinda islandiyindan har iki tarafa ucuz basa

golir.




P> Miitaxassis rayi

Bazardaki asas oyuncular

Moatbas Uzra:
Sarg-Qarb, Maks Ofset(boyk layihalar)
Crea Time, Moon Group (nisbatan kicik layihalar)

istehsalat:
Maks Print, Admedia, Elcom, Vitam va ideart

Bilboard:
Poster, Mirror, ADV, RMM

Yeni glicli oyuncular:
AirMedia, New Line, innova

Times Consuling xususile kérpl tzarlarinda va
plazalarda reklamlarda asas oyunculardandir.



IMKANLAR
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P> Bazar imkanlari

Paytaxtdan regionlara

Bazar arasdirmasi va mitaxassislarin rayina asasan deya
bilarik ki, bazar 6tan illarla migayisada boylimakla
yanasi, ragiblar da glinlii-glindan artir. Saha olaraq yeni
formalasdigindan yaranan agentliklarla birga bazardan
cixan oyuncular da coxdur. Artig global bazarlar
texnologiya vasitasila daha rahat izlanildiyina gora
tatbigi da daha siratla gedir va bu da sektorun
inkisafina miayyan manada takan verir. Halaki xUsusila
paytaxt saharla sarhadlanan sifarislarin getdikca
regionalara da yayilacagi pragnozlasdirilir. Xtsusile da
isgaldan azad olunan bdlgalarin inkisafi ham hamin
regiondda reklam kampaniyalarinin yaradilmasina, ham
da yol kanari boyu bilbord satislarina zamin yaradacag,.



P> Bazar imkanlari

Avadanliq istehsali

Mutaxassislarin fikrinca hec bir agentlik bunu
aciglamasa da bu da gacinilmazdir ki, artq 6lkada
¢ap avadanhglarinin islama prinsipi va va hissalari
oyranilir. Galacakda avadanliq istehsal edib yerli
agentlara satisina baslanmasi prognozlasdirilir.
Xususila da xaricdan gatirilan aparatlarin ham 6z
giymatinin baha olmasi, ham da gomrik
xarclarinin sahibkarlara yaratdigi ¢atinlik istehsalat
dclin agiq bazar saraiti yaradir. Xisusila da
ADRAnNIN getdikca bazara hakim olmasi bu addimin
onlar tarafindan atilacagi zaruratini yaradir. Bu
sahada mutaxassislarla danismali, istehsalcilar
ciddi sakilda arasdirilmali va ilk addimlari atmaq
lazimdir. Qarsidaki 3-4 il arzinda bazarda avadanliq
uzra istehsalci sirkatlarin adlarina rast galinacak.
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P> Bazar imkanlari

Guclu kadrlar

Xarici va daxili reklam ¢ap texnologiyasi global
bazarda olduqca genis sahadir va Azarbaycan bu
inkisafdan olduqgca geri galir. Son illar global bazar
daha intensiv izlanildiyindan muayyan manada
inkisaf var. Lakin kadr catsmazligi bu sahada har
hansisa yeniliklarin olmasina, sirkatlarin aciq
farqgls irali getmasina mane olur. Oldugca ¢ox
sayda sablon, avadanliq va ideyalar glclu kadrlar
tarafindan arasdirilmali va global nimunalari
olkamiza gatirmalari Gglin onlara sarait
yaradilmalidir. Hala ki, 6lka reklam sahasi bu
manada ¢ox az yol kecib. Bu sahaya glclu
kadrlarla giracak olan sirkat qisa zaman arzindas
ham markalasma ham do movgelanma
baximindan yol gat eda bilar.




BAZARDAKI BOSLUQLAR
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P> Bazardaki bosluglar

Mustoari alagalari

Mustarilarla is masalasinda bazarda boylk bosluglar
var. Yuxardaki bolmalarda miutaxassislarin da bildirdiyi
kimi reklam istehsalcisi sirkatlarin glicll satis

komandalarina ehtiyaci var. Bu aslinda yeni yaranan
sirkatlar Ucglin bir nov fursat rolunu oynayir. Cinki
mustari sirkatlarin cox az hallarda daimi ¢calisdigi
sirkatlar olur. Suratla dayisan tacribasiz satis
menecerlari, satis strukturunun olmamasi, satis sobasi

ila istehsal s6basi arasindaki alaganin pozulmasi
sirkatin ham imicini, ham da satis paylarini getdikca
asagi salir. Bazarin hazirda gucli istehsalgl olmagla
yanasi korporativ is muhiti olan agentliklara ehtiyaci
var.



Avtogoxu istehsali

Hazirda 6lkada olmayan oldugca ¢ox sayda yeni
avadanliq va sablonlar mévcuddur. Sadaca
hazirda hamin avadanliglarin istehsal etdiyi
reklam novlarina talabat olmadigi tglin
umumiyyatlo agentliklar bu avadanhqglar ti¢clin
muraciat etmirlar. Lakin mutaxassis raylarina
asasan avtoqoxu istehsali avanligina artiq
bazarda muayyan bir talabat var va bu aparat
hazirda 6lkada yoxdur. Aparatin satis qiymati
6500S-dan baslayir.
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P> Bazardaki bosluglar

Avadanliq vo xammal
istehsall

Hazirda bazarin an boyik boslugu xammal va
avadanliq istehsali ila baghdir. Bu boslugu va kadr
catismazhigini nazara alsaq agentliklar hatta garakli
oldugu taqdirda xarici 6lkalardan pesakarlari
Olkaya davat edarak ister xammal istarsa da
avadanligin yerli istehsali ila bagh islar
gormaldirlar. avadanhglarin satis giymatinin baha
olmasi ila yanasi gomruk xarclarinin da bunun
uzarina alava edilmasi yerli istehsalata ¢ox gucli
takan verir.




=

st

P> Bazardaki bosluglar

Standart sablonlar va
standart takliflor

Bazarda yeni fikir va yeni forma istehsali il bagl
bosluglar var. Butlin mutaxassislar eyni fikri dils
gotirirlor. Agentliklar eyni taklif govlugunu bitin
sirkatlara gondarirlar. Ragiblar artdiqca
sirkatlara galan takliflar doa artir. Artig xtisusi
takliflar hazirlamaq vaxtidir. Sablon formalardan
kanara ¢cixmaq lazimdir. Misal gatirak: Olkadaki
sirkatlarin 90% nin paketlari eyni formalarla, eyni
sriftlarla istehsal olunur. Qlobal bazar izlanmali
buna uygun yeni bicaqglar hazirlanmali, maraqgh
takliflar hazirlanin sirkatlara gondarilmalidir.
Artig mustarilara fardi yanasmaq lazimdir.




TOKLIFLOR
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P> Takliflar

Sarfali alagalar va is birliyi

e

Bazarin qaydalarina asasan yeni yaranan sirkatlar an gisa
zamanda bazardaki digar, xtsusila boyilk oyuncularla is
birliyina kecir. Clinki galon mustarilarin sifaris siyahisi
adatan muixtalif 6lcl va avadanliq talab edan sifarislar olur
va mustari butln sifarislari eyni vaxtda talab edir.
Mutaxassislarin fikrinca bu problem hala do davam edir.
Mustarilor gorduklari xarici bazarlarda olan reklamlari
burda qisa bir zamanda hall edir. Agentlik hall yolunu tapib
mahsulu ortaya ¢ixarmagq t¢lin macbur is birliyina
getmalidir. Yerli bazar yeni formalasdigindan va ¢ap
avadanhqglarinin dlkaya gatirilmasi baha oldugundan bir
agentlik mustarilarin garsisina tak basina ¢ixa bilmir.
Adatan boylyan agentliklar sonradan kicik agentliklari
avadanliglari ila birgs alib 6zlina gatir. Boyumak tgln ilk
onca bazarda guclu alaglar gurmaq bu sahanin an vacib
sortlarindandir.
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P> Takliflar

“Eko” istehsalat

Xarici va yerli bazarda getdikca daha tez-tez esitmoaya
basladigimiz “Eko” anlayisi garsidaki illarda reklam
istehsalatina da ciddi tasir eda bilacak amillardan
biridir. Son dafa 6lkamizda polietilen paketlarda xulsusi
Olcl ganunu paket istehsali sartlarini va materialini
dayismaya sovq etdi. Diinya bazarinda sirkatlar artiq
tabiata zarar vurmayacaq materiallar axtarisindadir.
Bu proses paket istehsali ils hal-hazirda baslayib. Bu
kimi yeniliklar agentliyin 6ziine mustari calb etmasi
uclin da ¢ox vacibdir.
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P> Takliflar

Marketing vo satis

Mutaxassislarla danisiqg zamani malum oldu ki, isin istar marketing, istarsa da
satis tarafinda ciddi problemlar var. Satis problemi har iki tarafa aid edils bilar.
istehsalci sirkat satis menecerina xiisusi ®nam vermalidir. Bu probleme gora
bazarda ciddi mustari itkisi yaranir. Satis menecerina kecirilon talimda ustalar
mutlaq istirak etmali va saticilari is prinsiplari ila yaxindan tanis etmalidirlar.

Satis menecerlari satdiglari istehsal mahsullarini tanimirlar. Bels olduqda,

mustariya ¢ox vaxt va cox vad verirlar. Mahz buna gors yerli bazarda sirkatlar

agentliklari tez-tez dayisirlor. I I

Isin marketing tarafinda isa agentliklar artiq bir-neca sifaris gotiirdiikdan sonra

rahatlasib yalniz isin icrasi ile masgul olur. Markalasmagq G¢un heg bir cahd

etmir. Mutaxassislar bildirirlar ki, getdikca boyutyan bazar sartlarinda indiki

sirkatlar bunun aziyyatini ¢akacaklar. Clinki yeni oyuncular bu manada bazara

daha innovativ, daha canli girirlar. Xarici bazarda yaratdiglari fargli sablonlarla

diggat cakmak agentliklarin tez-tez muraciat etdiyi pr addimidir. Yerli bazarda

is? bu kimi hallara demak olar ki, rast galinmir.
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P> Takliflar

Istehsal hacmi

Mustarilarin sikayatci oldugu masalalardan biri da
istehsal hacmi limitidir. Bu problem xUisusila promo va
matbaa cap istehsalinda yaranir. Artiq bir cox
agentliklar problemin halli yolunu axtarib tapmaga
calisirlar. Xasusila loyal mustarilari Ggin ¢calisan kigik
s@ba va ayrica mitaxassis calisdirirlar. istanilan
sirkatin boyuk hacmli sifarislari ila yanasi miintazem
olaraq sayi az lakin vacib olan sifarislara da ehtiyaci
olur. Bela da agentliklar bu sifarislari gozardi edarak 6z
mustarilarini basqa bir agentliya yonlandirirlar. Bu isa
sadiq mustarini itirmaya gatirib ¢ixara bilir. Har kasa
olmasa da an azindan 6z sadiq mustarilarina bu
xidmati agentliklar vera bilmalidir. Xarici bazar
arasdirmasidi da sirkatlarin buna getdiyini va bu
marhalanin aslinda ¢ox vacib oldugunu bildirir.




Digqgatiniz uclin tasakkurlar!



